Kaufen wo man lebt

Ortsmarketing veranstaltet Rucksacktouren zum artlichen Gewerbe

Beim Maler Schiegel iberreicht Kammerer® Maecel Baars (li.) den ersten Tour-Rucksack

38 Menschen dringen sikh in dem
) kleinen [aden von Irmgard Mohlmann

in der Kerner Hindenburgstralie. Natir-
Bch wallen nache alle gleachzeitig Gardinen, e
stickse Frotteewaren oder Bricfmarken kaufen
= aber viellexche demniachsz? Denn das ist das
Ziel der Initiative | Kernen kennenlernen®, die
dic Leute an diesem Freitagnachmistag um
finf Uhr zu Frau Mohlmann gefihst hat.

Hinter der Veranstaltung steht die Orts
marketinggruppe  Freundliches Kernen®
und ithr  Kiammerer* Marcel Baars. Die Idee:
die Angehote der Finzelhindler, Dienst.
Jeister und Handwerker voramustellen, damat
die Birger wissen, welches Potenzial s am
Ort gbt. Initiiert und finannert wird die
Tour vom Gewerheverein, dem Ortsmarke
ting und den teilnchmenden Firmen. Die
(aste sclber zahlen filnf Euro.

LI'nd weil zwischen den einzelnen Stationen
ein paar hundert Meter zuriickzulegen sind,
hat Baars den Rundgang als Rucksacktour
konzipiert: Alle Teilnehmer erhalken einen
Kleinen Rucksack mit Logo - auch von einer
Kerner Firma hergestellt, wie Baars hetont.
Der Rucksack fillt sich wihrend der Tour
mit Prospekten, 2her auch mit Gutscheinen
und Keinen Give-Aways.

Beam Malerbetrieb Schleged GmblH, wo die
Tour startete, gab es einen Schlisselanhan-
ge7, bea Mohlmann eine Gastehandtuch mit
der Stettener Y-Burg bestickt. Nur beim Wein-
gut Karl Haidle, wo Jungwinzer Mornz Haidle
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durch den Keller fithrt und zeigt, wie und wo
seine berthmeen Roten und seine Weillen em.
stchen, werden die Produkte sofort verkostes.
Bei jodem der drei beteiligten Betriche
steht der jewedlige Geschiftsfuhrer bereit,
um die Gruppe personlich zu begriflen und
cinen exklusiven Blick hinter die Kulissen m
geben, Weil das Motto heute Kernen he
kennt Farbe® beillt, zeigt Rainer Schlegel,
welche newen Materialien es in seinem Ge

werhe gibt. Zum Beispiel Farbanstriche auf
der Basis von Marmorstaub, Da ist jede
Wand individuell, das bekommen Sie nicht
im Baumarkt®, erzihit Schlegel.

Genau das st die Botschaft, die Marcel
Baars riberbringen machte und die er niche
mikde wird mu wiederholen: ,Schaut zuerst in
Kernen, bevor Thr fremdgeht’™ Nur so
konne die Infrastruktur erhalten und der
Ort attraktiv bledhen. Der Kunde profitiert
aher auch ganz unmittelbar vom lokalen Ein.
kauf. Das ist ¢in kKleiner Ort, da tnfit man
sich immer wieder und muss sich noch in die
Augen schen konnen®, erklirt Irmgard
Mohlmann, warum sich der heimasche
Dienstleaster besonders viel Mithe gibt.
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Sie nutnt die Gelegenheit, auch um den
Besuchern zu  erklaren, unter welchem
Druck kleine Finzelhindler heute stchen:
Jnawischen  betrigt  die  Mindestbestell
menge fir unseren Frottee 100 Meter, sonst
wird ein gewaschener Kleinmengenmschlag
fallig:= 100 Meter, so viele Handtiicher muss
man erst cinmal verkaufen! Sie versucht
auch mu vermiteeln, dass thr Geschaft, das sie
mit Mann und Schwiegertochter fahrt, nun
cinmal nicht dieselhen  Offnungszeiten
bicten kann, wie ein grofler Konkurrent:
LJAher dafiir komme ih zu Thnen nach
Hause, wenn es bei Thnen passt®, verspricht
sie. Und iberhaupt: das Seettener Traditions-
geschadt ist jetzt auch online.

Damit das neue Angebot auch wirklich an-
genommen wird, hat Baars ein Kommuni-
kationskonzepe mit sechswochigem Vorlawf
entwickelt. Geworben wird iber die Inter
netseiten aller Beteiligten, tber Facehook
und das orthche Mitteilungsblatt. In allen
Geschiften am Ort liegen auBerdem Post-
karten aus. Auch die Presseinladungen
schlugen ein: Allein vier Vertreter der schrei-
benden und Elmenden Zunft nahmen an der
Veranstaltung teil. Paralle]l dazu wurde ¢in
JRernen  kennenlernen®Xaral bei Face
beak, Youtube und Twitter eingenichtet.

Wie gehe es nun weiter mit der Rethe? Als
nachstes besuchen wir unter dem Motto Jun-
ges Gemiise®™ emen Jungwmzer, cinen Gemdse-
bhauern und ein Restaurant”, erzihlt Baars. So
schnell werden die Ideen nicht ausgehen,
denn 20 der orthichen Gewerhetreibenden
wollen jetat schon bei der Reahe mitmachen.

Serie Neuer Schwung im Handel
Online-Handel, Preiskimple, Shopping-Malis: Den wachsenden
Wettbewerhsdruck koetem viele Handler mat kreativen Ideen.

Und wie lauset sein Faznt nach der ersten
Tour? Ich war positiv ilberrascht, denn das
war ja volliges Neuland®, herichtet Baars. Ge-
fallen hat ihm vor allem die muntere Stim-
mung und die vielen Fragen der Besucher:
WZiel erreacht! Denn der gewimschte Aus
tausch awischen Gewerbetreibenden und
Kunden hat gue geklappe®, meint er. Einen
Feanschliff wird er trotzdem vornehmen, be-
vor am 19. Mai die rweite Tour startet: Fin
bisschen knackiger sollen die einzelnen Bei
trage werden.® {
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